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Twitter Performance-

Statistiken fur Agenturen
Performance im 2. Quartal 2018

335 Mio. +9 Mio.

Aktive Nutzer pro Monat im Jahrliches Wachstum
Durchschnitt

11 % 711 Mio.$ 100 Mio. S

. (24 % Wachstum ge- (14 % Nettomarge nach
= Ozl i Felles) genliber dem Vorjahr) US-GAAP)
Tagliche Nutzer im Gesamtumsatz Nettogewinn nach US-GAAP

Durchschnitt
(jahrliches Wachstum)

+81 % -32 % 3,36 S

Anzeigeninteraktionen Kosten pro Interaktion Durchschnittlicher globaler
insgesamt (jahrliche Veranderung) ROI: 1 $=
(jahrliches Wachstum)

Twitter Marketing-Kampagnen
lieferten einen ROI, der 40 % Uber
dem durchschnittlichen Medien-ROI
fur alle anderen Kanale lag.

Twitter Investor Relations, 2. Quartal 2018
Oracle Data Cloud/Nielsen Catalina Solutions, 2016-2018
Verschiedene Studien zu Marketing-Mix-Modellen, 2014-17
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Twitter Nutzer
79 % 53% 85 %

der Twitter Nutzer folgen hohere Wahrscheinlichkeit, der Nutzer haben im letzten

Marken auf Twitter dass sie als Erste neue Monat einen Online-Kauf
Produkte kaufen als getatigt (bei anderen Inter-
andere Internet-Nutzer net-Nutzern sind es 75 %)

31 % .
Best Practices fur
der Nutzer haben im letzten

Monat einen Kauf tber TweetS

Mobilgerate getatigt (bei
anderen Internet-Nutzern
sind es 12 %)

Tweets mit Hashtags

100 % mehr Interaktionen als bei

V| d eo Tweets ohne Hashtags

93 % Tweets mit GIFs

G I F 55 % mehr Interaktionen als bei

der Video-Aufrufe erfolgen Tweets ohne GIFs
auf Mobilgeraten

Tweets mit Video

50 %

Einsparungen bei den
Kosten pro Interaktion

10-mal mehr Interaktionen

durch gesponserte Tweets
mit Videos

2-mal 6-mal

héhere Click-Through-Rate mehr Retweets von Video
als die Benchmark fiir mobile Cards im Vergleich zu Bildern
Video-Anzeigen

Kantar TNS Twitter Consumer Deep Dive Survey, November 2017
Kantar News, Discovery & Influence on Twitter, Dezember 2017 Interne Daten von Twitter
Global Web Index, 2018 Interne Daten von Twitter im Vergleich zur Studie zu Mobile-Benchmarks von

eMarketer, 2017



